Nur Bares lacht in Kiel

Zu Hause in Skandinavien gilt Plastikgeld nahezu

an jedem Kiosk. Kommen Norweger und Schweden

zum Einkaufen nach Kiel. kénnen sie nur in den
wenigsten Geschdften mit Kreditkarten bezahlen.

kim

Tolles Schiff, zahlungskrafti-
ges Publikum — doch leider
werden die Norweger, die mit
der ,,Color Fantasy“, dem neu-
ne Super Flaggschiff der Color-
Linie in der Landeshauptstadt
ankommen, ihr Geld im Kieler
Einzelhandel
nicht richtig los.
Der Grund: Viele
Kaufleute in der
Innenstadt akzep-
tieren keine Kre-
ditkarten, und nor-
wegische Kronen-
stiicke wollen sie
schon gar nicht in
ihren Kassen ha-
ben. ,Das ist fir
unsere - Fahrgaste
argerlich und vom
wirtschaftlichen
Standpunkt aus iiberhaupt
nicht nachvollziehbar®, meint
Stefan Mathias, Geschaftsfiih-
rer der Rederei Color-Line
GmbH in Kiel. Schliefllich las-
sen die Skandinavier bei ihren
Stippvisiten jdhrlich rund
zehn Millionen Euro in Kiel.
Die Tendenz ist steigend, denn
der Anteil der Kurz-Kreuzfah-
rer unter den rund 600 00o Pas-
sagieren auf der Route Oslo-
Kiel, steigt rasant. Textilien,
Elektrogerdte und auch spezi-
elle Lebens- und Genussmittel

aus Deutschland stehen bei
den Shoppingtouren durch
Kiel hoch im Kurs.

Dass es auch kundenfreund-
licher geht, beweist die Citti-
GmbH, die derzeit wegen ihrer
Expansionsplane in Kiel-Has-
see von den Innenstadt-Hand-
lern und den Umlandgemein-
den schwer kritisiert wird. Als

Kreditkarten: als Zahlungsmittel unerwiinscht Foto: dpa

Zahlungsmittel sind nicht nur
norwegische Kronen und Kre-
ditkarten bei Citti gern gese-
hen. Am Eingang heifdt das Un-
ternehmen die Skandinavier
auch mit grofen Schildern in
ihren Muttersprachen will-
kommen. Zudem hat die tat-
kriftige  Citti-Geschaftsfiih-
rung sogar einen eigenen Shut-
tle-Bus vom Norwegentermi-
nal zum Verbrauchermarkt am
Stadtrand organisiert.

,Die Hindler in der Innen-
stadt miissen endlich in die Hu-
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fe kommen und aufwachen®,
mahnt jetzt Mathias. Er selbst
hat inzwischen die Initiative
ergriffen und Gesprache mit
dem  Einzelhandelsverband,
der Stadt und der Industrie-
und Handelskammer eingelei-
tet, um die Kreditkarten-Ak-
zeptanz zu erhohen. Das Prob-
lem: die Kaufleute miissen Ge-
bithren an die Kreditkarten-
Gesellschaften wie Visa, Mas-
ter Card oder American Ex-
press abfithren — in der Regel
zwischen 1,5 und drei Prozent
des mit der Karte bezahlten Be-
trages. Das sel im
Vergleich zum ent-
gangenen Umsatz
ein ,eher geringer
Betrag”, meint Ma-
thias.

Zugleich prasen-
tiert er auch eine
Wunschliste an die
Kieler Stadtoberen.
Zum Beispiel wiirde

es die Reederei
,wirklich begrii-
Ren“, wenn endlich

eine positive Ent-
scheidung fiir das Science Cen-
ter fallt. ,Hier muss die Stadt
auch mal das Risiko wagen
und in touristische Attraktio-
nen investieren. Gerade am
Wochenende, wenn die Norwe-
gen-Touristen vor geschlossen
Geschdften stehen, sei es in
Kiel mit Alternativen eher
schlecht bestellt. Als maritim
interessierte Menschen wiir-
den die Skandinavier das
Science Center als eine grofle

_ Bereicherung wihrend ihres

Kiel-Aufenthalt empfinden.




